TECKNICOM

MAGAZINE N°7 - JANVIER 2017

TENDANCE ;< /)
Deser e i de il
COMME U0e itrng 08 communication

> |85 8ctus d éseau - b, dcore, Surprenez

> | wr3pping voi grand "USSlE,H SPEEW | [
g s flms lectioluminestents
> Histore de lecknicon N




VAT

UNE SOLUTION EFFICACE
ET INNOVANTE !

PROTEGER VOTRE VEHICULE
AVEC LE FILM BODYFENCE ET LES PREDECOUPES DISPONIBLES SUR HEXIS DESIGN

www.hexis-design.com

Pour plus d'informations : {, 0434339777 = contact@hexis-design.com



mmalre

LES ACTUALITES DU RESEAU
Penser le lieu de travail comme une carte

de visite et un outil de communication. . . .4
Les pop-up stores : la tendance est

dans I’éphémere et le surprenant ........ 7
La vitrine : une communication

efficace et incontournable ! ............. 8
Le changement d’identité, un véritable
challenge ....... ... ... i 9
Attention, travaux ! . .................. 10

DOSSIER SPECIAL
Les films électroluminescents

Habillez, décorez, surprenez............ 12
TECKNICOM® ACADEMY

Une école qui ne prend jamais de pause. . 16
Le wrappingengrand !................ 17
Le wrapping de voiture, toutun art!. .. .. 18

HISTOIRE DETECKNICOM®

Un retour aux origines .................. 19

Tecknicom® Magazine est un projet géré
par les salariés du groupe HARPA

139-141 rue Léon Geffroy
94400 Vitry-sur-Seine

01 45 73 69 00
tecknicom @ harpa.fr

Directeur de la Publication :
Stéphane Barret

Rédactrice en chef :
Jessica Locatelli

Contributeurs :

Denis Astorg, Stéphanie Lebouc,

Pierre Uzel, Aurore Feyt, Sandrine Gallais,
Letitia Messager, Hélene Fangon,

Elise Renaud, Philippe Le Calvé,

Jérome Martin et Edward d’Annoux

Maquettiste :
Sandrine Beaulieu

Imprimé par Imprimerie Peau

Imprimé sur Cyclus Offset, papier 100%
recyclé de fabrication francaise.

& Stéphane BARRET 7
£ Directeur de développement et formateur Tecknicom®

souhaiter une belle et merveilleuse année 2017

N ous allons évidemment commencer par vous
avec tout ce qui peut vous faire réver.

Nos veeux ont pris cette année la forme d’un colibri. Cet
oiseau symbolise la joie de vivre, I'adaptabilité, la vigueur.
Il est capable des exploits les plus étonnants et c’est un
as du long vol et des voltiges. Positivité, rapidité, flexibilité,
capacité a répondre rapidement aux sollicitations et a
s’adapter, prompt a répondre a toute demande... des
valeurs qui correspondent en tous points a Tecknicome,
nous n’aurions pas pu choisir mieux ! Et surtout, le colibri
rappelle de profiter des plaisirs de la vie et de prendre le
temps de s’amuser un peu plus : tout ce que nous vous
souhaitons.

Nous abordons cette année avec sérénité. Avec toujours
plus de challenges, de développements et de nouveautés !
Vous découvrirez dans ce numéro nos réalisations,

nos savoir-faire de longue date, nos expériences, nos
conseils, nos expertises, et bien sr nos innovations. Ainsi
qu’un petit clin d’ceil 2 nos amis les poseurs a retrouver en
fin de magazine.

Vous I'avez en main et vous I'avez srement déja
remarqué, notre Tecknicom® Magazine évolue. Mais pas
de crainte a se faire, les fondamentaux de Tecknicome
restent inchangés et bien ancrés ! Il vous reste quelques
pages a lire pour le remarquer, alors : bonne lecture.

TECKNICOM




comme une carte de visite et un outil
e communication

e

Les locaux et sieges sociaux des entreprises sont aujourd’hui
considérés comme de véritables vitrines. Plus encore, la conception
et I'aménagement des espaces de travail conviviaux et modernes
représentent des enjeux stratégiques et managériaux.

C'est en effet le lieu idéal pour refléter les valeurs
de I'entreprise, sa culture, son savoir-faire, ses
meétiers et l'occasion parfaite pour mettre en
scene l'identité visuelle de la marque, voire

Méme si ces réflexions vont bien au-dela des
dimensions techniques, |'aspect opérationnel
reste une part importante a la matérialisation
des idées de ces entreprises.

une opportunité de renforcer les dimensions
sociales de la société. D'un point de vue pratique
également, I'habillage des bureaux peut étre
utile en tant que signalétique, aussi bien pour les
visiteurs que les nouveaux arrivants.

LE SAVIEZ-

VOUS?

Pour 83% des actifs, 'espace de travail a
un impact important sur leur motivation,

et 89% sur leur efficacité.




Nous avons eu la mission d’accompagner
une importante société d’informatique dans
son projet de réaménagement et rénovation.
Lobjectif ? Faire de leur siége social un espace
visuel bien pensé, convivial et propice au bien-
étre pour le plus grand bonheur des employés.
Une organisation a toute épreuve ! Ce projet de
grande ampleur s’est étalé sur une période de
4 mois. 600 m? de matiéres ont été traités pour
habiller les locaux de visuels divers et variés. Une
décoration dans le détail grace a des techniques
et solutions adaptées : dépoli ou transparent
imprimé, teinté masse, DAQO, Di-Noc™, peinture,
etc. Ce sont plus d’une vingtaine de techniciens
qui ont été mobilisés sur le site. Un travail
effectué main dans la main avec les différents
intervenants et architectes afin de restituer
fidelement le projet de I'entreprise.

Bureaux, open spaces,
Halls d’accueil,

Salles de réunion,
Salles d’attente...

Tous les espaces ont beaucoup a dire a nos
clients et salariés, ils méritent notre attention.
Il parait que tous les 5 ans en moyenne,
I'entreprise doit penser réaménagement pour
entretenir son évolution. Et ce n’est pas qu’un
vaste chantier réservé aux grands comptes, les
TPE et PME sont aussi concernées.

Adhésifs grand format,
Dépolis ou microperforés,
Tableaux,

Papiers peints personnalisés,
Di-Noc™...

Les supports sont innombrables pour permettre
d’illustrer et sublimervotre identité. Etles possibi-
lités sont nombreuses pour allier fonctionnalité,
esthétisme et originalité. La rénovation inté-
rieure, un beau marché en perspective !




LE CATALOGUE 2017
POITOO ADHESIFS
EST DISPONIBLE

retrouvez toutes les nouveautés
et une gamme enrichie en matiére de décoration...



la tendance est dans |'ephémere

et le surprenant

On ne voit plus que par ce phénomeéne qui
a le vent en poupe et qui est assurément la
tendance du moment : le « pop-up store »
ou « magasin éphémeére » dont le principe
est simple : personnaliser, voire privatiser
un espace de facon originale et créative, afin
de créer une véritable immersion. Leur coété
immeédiat et éphémeére éveille la curiosité du
consommateur, leur aspect inhabituel et I'effet
de surprise permettent de créer I'événement
et ainsi de susciter l'intérét des médias. Le
temps d’'un instant, c’est une opportunité de
découvrir I'univers de sa marque préférée ou
tout simplement la redécouvrir sous un angle
différent !

Le concept du pop-up store peut répondre
a différentes stratégies ou problématiques
commerciales. Il peut étre utilisé pour s'implanter
provisoirement dans un centre commercial
ou sur le lieu d'un événement. Un acteur du
e-commerce ou une marque de produits de
grande consommation qui n'a normalement pas
de magasin peut recourir par exemple au pop-
up store pour aller a la rencontre de ses clients.

Fort de nos capacités de déploiement et d’adap-
tabilité, nous sommes tout a notre aise dans cet
exercice d'un nouveau genre.
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Bon Marché - AG TRICOTS pour Marqueur d’Espace
Mise en scéne d’un espace représentant I'univers d’Alexandra Golovanoff avec l'installation du mobilier et de
cadres « Easy’frame » rétro-éclairés (solution qui permet, sans aucune confection, de tendre des textiles imprimés
sur cadre aluminium).




| - Une communication
efficace et incontournable !
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L'habillage des vitrines pour les fétes est un
passage obligé pour toutes les boutiques, ce
n‘est pas une tradition uniquement réservée
aux grands magasins. Elles sont généralement
préparées tres en amont, et quand on sait que
les grands magasins réalisent presque 20 % de
leur chiffre d’affaires annuel pendant le mois
de décembre, on comprend que c’est un sujet
important.

Une période dense pour tous les professionnels
de la communication visuelle ! Lune des pre-
mieres campagnes de Noél 2016 que nous avons
eu a déployer était pour une chaine de magasins
d’objets du quotidien. Ce sont 35 points de ventes

(pour autant d’installateurs impliqués) qui ont
été habillés en 3 jours. Linstallation consistait a
poser une décoration de vitrine en DAO subli-
mant des flocons de Noél.

Durant cette période, I'objectif de chaque
annonceur est en effet de surfer sur la magie
de Noél et d’évoquer sa vision des fétes de fin
d’année. Onréutilise généralementdes éléments
représentatifs de cette féte (sapins, étoiles,
boules et guirlandes) mais en les revisitant
dans le style de la marque pour marquer sa
différence. Le résultat : une ambiance hivernale
et festive réussie !

La vitrine est le premier «contact» entre la marque et les passants, c’est elle qui va
accrocher leur regard, les séduire et les inciter a entrer dans le magasin ! Il est donc '\
primordial d’accorder a cet espace toute notre attention, y consacrer du temps et
des moyens. Quelle est la durée
Selon la saison ou I'événement, un produit ou service est mis en scéne pour le de vie d'une vitrine ?
faire découvrir, le rappeler au client ou indiquer une promotion. Toujours avec

I'objectif de communiquer sur I'image et le style du magasin ! Elle varie de 15 jours a

un mois maximum selon

le théme ou la promotion
présentée et aussi selon la
périodicité de fréquentation
de la clientele.

Les soldes, la Saint-Valentin, les saisons, Paques, la rentrée des classes, la
féte des meéres... Les annonceurs ont appris a s’adapter a la saisonnalité, tout
événement est une bonne occasion pour communiquer et la vitrine est I'endroit

idéal. C'est donc un planning d’habillage de vitrines bien rempli qui s’annonce

encore cette année !




Un changement d’identité n‘est pas une mince
affaire pour une entreprise, surtout quand on
est le numéro deux mondial de I'eau et des
déchets.

Réorganisation, nouveau logo et lifting du
nom... l'objectif de Suez est de rassembler
I'ensemble de ses marques locales afin de parler
aux clients d'une seule voix. Un projet dévoilé
en 2015 et qui se finalise aujourd’hui dans le
moindre détail. Entre la publicité, les uniformes,
la flotte de véhicules et les cartes de visite, Suez
avait annoncé un budget de 60 millions d’euros
répartis sur 2 ans.

Vert lumineux comme I|'espoir de voir les
ressources naturelles préservées, bleu marine
pour rassurer sur les compétences et |'expertise
mises au service des clients, telles sont les
couleurs du nouveau logo du groupe. Le S
stylisé, orienté a I'horizontal, évoque le symbole
de l'infini et fait référence a I'économie circulaire
et la collaboration entre collectivités locales et
entreprises.

Suee

environnement

Le groupe a fait appel a nos services dans ce
déploiement et nous a confié le marquage de
son parc automobile. Une plate-forme en ligne
dédiée, développée spécifiguement pour le
déploiement, a été la clef de la réussite pour
ce chantier national portant sur prés de 3 500
véhicules (d'autres a venir). Dé-logoter et
logoter la flotte Suez est un défi au quotidien et
demande un gros potentiel d’adaptation tant au
niveau gestion qu’au niveau terrain.

Mais rien n’est impossible quand on a la tech-
nique, I'expertise et I'organisation.

Une communication qui roule !

EEE




Quand la SNCF fait des travaux sur ses lignes Franci-
liennes, les Tecknicom® s’occupent de sa signalétique Ne jamais minorer les
pour I'annoncer a ses usagers. Ce qui représente plus nuisances et déployer la

de 250 panneaux, baches et adhésifs sur I'ensemble et dé t
des 29 sites concernés. Pré-visite, gestion, organisa- communication acequare.

tion sont les maitres mots de cette mission program-
mée sur plusieurs mois.

Les phases de travaux génerent immanquablement de
nombreuses crispations. Un dispositif de communica-
tion approprié doit alors méler opportunité du message,
adaptabilité du support, pertinence du calendrier de
diffusion, conformité aux réalités du terrain... Linfor-
mation doit étre largement diffusée et visible. C'est la
vision de I'usager qui doit déterminer la communica-
tion, tout simplement parce que la communication est
faite pour lui.

Un sujet largement pris au sérieux par la SNCF avec
une large diffusion online, offline et in-situ.

PANTONE®

dévoile la couleur de I'année 2017,
une source d’inspiration pour cette nouvelle année ?

La couleur de I'année 2017 est associée a I’environnement et la nature mais
est également étroitement liée a la technologie, I'innovation et la modernité.

Elle a été choisie pour son coté rafraichissant et revitalisant. Aprés un long fANTONE@
processus d'analyse des tendances, Pantone®, la référence dans le domaine 0343 PG
de la couleur, a choisi pour I'année 2017, la couleur jaune vert Pantone 15-0343 reene,y
Greenery. Ce Pantone® « frais et épicé » au caractére « fortifiant » évoque
« des feuillages luxuriants et la richesse des grands espaces ». Greenery
évoque les nouveaux départs, la vitalité et la poursuite des passions personnelles.
Le jaune vert acidulé véhicule un dynamisme et interpelle le désir d’expression, d’exploration,

‘expérimentation et de réinvention. « Par son éclat rassurant, mais néanmoins affirmé, Greenery no
lomb et I'audace nécessaires pour vivre notre vie comme nous |I'entendons, a un moment ou
_f’rnissons ce qui fait notre réussite et notre bonheur. »
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films electrolumi

L'électroluminescence (EL) est un phénomeéne optique et électrique durant
lequel un matériau qui contient du phosphore émet de la lumiére en réponse
a un courant électrique faible qui le traverse. Ce sont les photons libérés sous
I'effet du champ magnétique qui permettent la diffusion de lumiére.

LE RESULTAT : une lumiére a la fois intense et douce pour les yeux.

Brevetée par un ingénieur américain, la science
électroluminescente existe depuis le début du
XXeéme siecle, mais ses applications pratiques
sont beaucoup plus récentes (années 80). Sa
luminosité traverse le brouillard, un attribut
plus gu’important voire indispensable et qui
a été exploité par 'US Navy il y a 20 ans pour
I'appontage des appareils de nuit. C'est également
cette solution qui est utilisée par les acteurs de la
sécurité, la police, les pompiers, etc.

Une idée « lumineuse »
pour communiquer de nuit

C’est assez naturellement que le film électrolu-
minescent a été détourné de son usage
initial pour voir ses applications étendues a
la communication visuelle. Imaginez tout le
potentiel que cela représente !

Une multitude d’applications pour un impact
visuel inédit : une signalétique visible a tout
moment, une enseigne clignotante perceptible
en plein brouillard, un logo sur une voiture
qui gagne en impact au coucher du soleil, une
vitrine qui fait le show aux heures de fermeture



et qui s'anime, une décoration qui en met plein
les yeux en pleine soirée, etc. Le terrain de jeu
de ce support lumineux est sans limite... jusque
dans le grand format !

Quand la réalité s’inspire
de la science-fiction

Un exemple parfait pour illustrer I'impact
visuel de cette solution.

S

© Walt Disney Pictures - Image issue du film « Tron :
Legacy » sorti en 2010

Moins
L d'1Tmm
} d’épaisseur !

NOUSTESTONS :
I’électroluminescence mobile

Plus de visibilité de nuit et une touche d’innova-
tion qui boosteront a coup slr I'impact publici-
taire ou événementiel ? Les bus sont les supports
idéaux pour profiter des avantages techniques
et esthétiques de cette solution, c’est pourquoi
nous testons actuellement cette possibilité pour
optimiser les dispositifs publicitaires des trans-
ports collectifs. Attendez-vous a bientot les voir
dans les rues et sur les routes...

Fabrication WAS LIGHT




Une visibilité décuplée, votre image visible de jour comme de nuit

p
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Il ne manque qu'un
peu d'imagination, une
création interactive et
el Tout I'intérét est dans

tout le potentiel de cette .
ps.,h.tim,_ la technologie et son

aspect visuel

La feuille EL est une source lumineuse

dite de Lambert. Cela signifie que la densité

lumineuse est la méme sous tous les angles,

sans rayonnement ou éblouissement (contrairement

aux néons, ampoules et LEDs) pour un rendu homogene

particulierement bien pergu par|’ceil humain et un éclairage

agréable. Une lumiere qui semble venir de nulle part et
donne une impression a la fois irréaliste et inexplicable.

|
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Fabrication WAS LIGHT

CARACTERISTIQUES
PRODUITS

Le film EL est recouvert d'un adhésif
imprimé et connecté de facon
invisible a un boitier d’alimentation
électrique.

> Faible consommation
énergétique

Cette source froide consomme 3 fois
moins d’énergie que la technologie
LED (2.79mW/cm?).

> Une application sur tout
support

Léger (420gr/m?), fin (moins d’1mm
d’épaisseur), souple et flexible (135°)
pour s'adapter a tous types

de surface.

> En intérieur et extérieur

Une excellence résistance aux
impacts et vibrations, a I'humidité
(étanchéité possible), aux hautes

et basses températures (de -30°C a
+45°C). Jusqu’a 20 000 h en continu /
30 000 h en clignotement.

> Une luminosité douce et
uniforme a toute épreuve
Visible de loin sans éblouissement,
a travers le brouillard et la fumée.

> Un éclairage programmable
Séquencage des animations,
variation de la vitesse d’éclairage,
en continu ou par intermittence.



«*Starcolor

VOTRE FOURNISSEUR POUR LE MARQUAGE ET
L'IMPRESSION NUMERIQUE
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Nos produits:

* Adhésifs de découpe

*Supports pour I'impression numérique (solvant, éco-solvant, UV, latex)
*Films de signalisation / thermosoudable / vitrage

*Encres

*Accessoires pour stand

Découvrez nos nouveautés pour 2017

A st METAMARK

Rejoignez les milliers de clients qui nous font confiance

69-71 Bd Richard LENOIR
75011 PARIS
Tel. : 01 53 36 36 50 / 01 53 36 36 60
E-mail : commandes@starcolor.fr
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d’infos sur
|\.‘:\:\‘ol\ls:l\l.tet:knicom-fr

une ecole qui ne prend jamais de pause

Avec plus de 150 éléves formés par an, nous avons su consolider un véritable réseau de poseurs
expérimentés et certifiés. En intégrant la Tecknicome Academy, vous intégrez un groupement de
professionnels répartis sur toute la France.

FILMS ELECTROLUMINESCENTS

Découverte des caractéristiques

VOUS FORMER, % des films électroluminescents et
4 deleurs applications.
VOous PEBFECTIONNER, o
VOUS SPECIALISER ? m
A LA CARTE TOTAL COVERING DI-NOC™

4 BT
Un accompagnement personnel et sur- Lexcellence en termes de qualité, c'est Découvrez tous les secrets de pose de cette
mesure, nous vous assistons jusqu’a la le haut niveau de la pose d'adhésifs. Les matiére révolutionnaire !
livraison du projet. techniques de covering n’auront plus de

secret pour vous !

BASIC CAR WRAP FACADE FILM

Y,
La

Une formation aux différentes fagcons de Débutants ou confirmés, I'atelier vous « Peindre avec un film », une introduction a
poser des adhésifs sur surfaces simples. montre comment effectuer un wrapping I'application de films adhésifs spécialement
C'est le module de base de notre métier | avec les normes les plus élevées. congus pour la rénovation de batiments.

Un nouveau centre de formation a la pose professionnelle en région

Une secondeTECKNICONM® ACADEMY a ouvert ses portes a Lyon depuis septembre

2016. Sa particularité par rapport a I'école installée a Vitry-sur-Seine depuis 2012 ? C'est un - Tourp W
« AVERY GRAPHICS CENTER », il en existe déja dans plusieurs pays d’Europe (Royaume- "l'( E i C\
Uni, Pays-Bas, Allemagne, Pologne, Bulgarie, Italie, Espagne, Portugal...), mais c’est le

premier a ouvrir en France en exclusivité !

Nos formateurs se doivent de toujours rester a la pointe de la technologie. C’'est dans cet objectif de
perfectionnement et d’amélioration continue qu’AVERY DENNISON organise 2 fois par an une convention
réunissant I'ensemble des formateurs d’Europe. Loccasion de tester les derniers produits et nouveautés,
d’échanger sur leurs techniques de pose et expérience, ou tout simplement de discuter.
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LE WRAPPING EN GRAND !

Adhésif pour voiture ou adhésif pour bateau :
pas de différence, la matiére est la méme, seule
la technique de pose doit s'adapter. La durée
de vie et la résistance sont bien 1a, ce que nous
avons pu tester et vérifier avec I'habillage d'un
yacht en 2012, qui a navigué durant 5 ans en
eaux froides ou chaudes tout autour du monde.
Quelques années apres, le covering reste intact
et toujours aussi beau.

Le total covering de bateau est en pleine
expansion, les demandes se multiplient. Ce
marché n’est d'ailleurs pas prét de s’essouffler
grace aux nouvelles références de films adhésifs
qui ne cessent de se développer.

C’est donc la un joli marché qui invitera les
poseurs a travailler dans les plus beaux ports de
France, obligatoirement en été pour réunir des
conditions parfaites.

Voici le genre de projet qui en met plein les yeux.
Pourquoi le total covering devrait-il uniquement

étre réservé aux véhicules ? Nos poseurs de laTECKNICOM®

Alors que nous pouvons également rendre ACADEMY se sont déplacés dans
unique les couleurs des bateaux qui naviguent les DOM -TOM pour une formation
sur nos cOtes francaises et dans le monde ! «A la carte ».

Traditionnellement peints en blanc, ils se diffé-

rencient via leur design et leurs formes parfois Total covering d'un bateau de 44 pieds en
tres complexes. Un support a fort potentiel et Supréme Wrapping film bleu en Martinique.
qui ne demande qu’a se différencier, mais dont 3 jours de travail intensif dans des conditions
les particularités rendent le travail de pose trés particuliéres cumulant de grosses

d‘autant plus délicat... chaleurs (38°C) et un fort taux d’humidité !
Mais le résultat en vaut la peine.

Nous relevons
tous les défis,

A méme de taille !
i

TECKNICOMP® en profite pour continuer
I"'accroissement de son réseau de poseur
jusqu’en dehors de la métropole.




ST TECRNICOM” ACADEAIY
LEWRAPPING DE VOITURE, tout un art !

Les effets de matiéres, de couleurs, de motifs, de textures
offrent un panel de possibilités époustouflant afin

de laisser les créativités s’exprimer de
maniére unique et originale. En la laissant
dans les mains de nos experts, chaque

La nouvelle tendance a découvrir : le Film
ColorFlow™ d’Avery Dennison®, un film avec
des effets spéciaux : il change de couleur ! Ce
nouveau support permetde créerdes habillages
de voitures dynamiques et changeants de
couleur pour un rendu incroyablement unique.
Sous l'effet de la lumiere, un spectre de
couleurs fluide transforme le véhicule en une
véritable ceuvre d'art.

Un rendu a couper le souffle et qui en éblouira
plus d'un dans les rues.

G
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voiture peut devenir une exclusivité !
Bien siir, pour obtenir un excellent
résultat sans modifier la carrosserie, il
faut choisir du matériel de qualité.

Histoire du Total Covering

La technique du total covering est apparue en
France grace a l'arrivée de nouvelles matieres
industrielles permettant I'application d’adhésif
imprimé avec un visuel ou monochrome sur des
carrosseries. Les professionnels ont donc profité
de ces « espaces » pour communiquer dans le
cadre d'opérations sportives ou commerciales
événementielles et méme permanentes. La
mode du tuning automobile a aussi contribué a
la notoriété de cette technique aupres d’un public
passionné par la customisation de véhicules.

Les avantages du total covering sont multiples :
protection de la carrosserie et de la peinture
d’origine, décoration quasi parfaite et totale du
véhicule, personnalisation originale (relooking)
et changements illimités (contrairement a la
peinture), masquage de la peinture d’origine, des
rayures ou de la décoloration de la carrosserie.

L'adhésif le plus
vendu en 2016
pour le wrapping
est le GRIS
CHARCOAL.

Les couleurs de I'année en peinture automobile

Pour la 6°™ année consécutive, le blanc reste le leader mondial en matiere de
peinture automobile : en 2016, 37% des véhicules neufs dans le monde sont blancs.
La priorité est donnée aux teintes neutres et discréetes : noir (18%) et gris (11%). Mais

attention, les acheteurs choisissent ces coloris davantage par pragmatisme que par

godt : une voiture de couleur sobre se revendra plus facilement.

Quel dommage de ne pas se faire plaisir... Heureusement, le wrapping est LA solution idéale pour
les amateurs de personnalisation afin de sortir de I'ordinaire avec des teintes spéciales !



Le partage est I'essence méme
ici partager avec vous 'histoire

Au départ, il s'agissait de
vouloir créer un réseau de
poseurs afin de mettre en
place une veéritable force

de déploiement national au
service des clients d’'HARPA.
Un défi que de nombreuses
sociétés se sont déja lancé,
qui nécessite pour réussir
organisation, maitrise et
rigueur, mais pas seulement...

Nos formations
professionnelles ala pose
d’adhésifs nous ont vite
permis de comprendre

qu'un réseau était avant

tout constitué d’hommes et
femmes. Oui, la technique est
gvidemment primordiale et
incontournable, mais ce n'est
pas tout... Quelques années
d’expérience ont confirme
gu’une bonne communication
était essentielle, que ce soit
avec nos clients directs, avec
les donneurs d’ordres ou avec

d'un «Tecknicom »,
de ce fabuleux projet

nos collaborateurs. Et c'est cette
dominante que nous insufflons
et qui fait partie intégrante de
'ADN des véritables poseurs.

Le comportement, |attitude et
les habitudes sont des détails

qui feront toujou

rs la différence.

De nombreuses valeurs ont
&té intégrées a notre projet

dés le début, elle

s en sontle

socle, elles federent et elles
construisent notre réputation :
la passion, I'innovation,

le goit d’entreprendre,

I'ouverture d’esp
I'excellence, lare

rit, la quéte de
sponsabilité,

I'intégrité, le respect,
I'authenticité, 'écoute, la
confiance, 1a proximité et la

transparence. Ce

s valeurs sont

inscrites dans le code génétique

deTecknicom®. El

les s'expriment

dans le quotidien de toutes les
équipes et tous les poseurs qui
travaillent avec nous.

COMMUNTQUERESTUN DON NATURE
(ULTIVONS-LE. 4

c¢'est pour cela que nou
et ses fondamentaux.

COmmuniquer 5
communlcare,

Il nous fallait alors tro

mémes, ont le désird

s voulons

uver un
terme capable de représenter
ces poseurs qui chaque jour
donnent le meilleur d’eux-

"apprendre

dans un souci d'amélioration
continue et qui nous permettent
de mettre en ceuvre et embellir
ce que d'autres ont imaginé.

Finalement, quand la
« technigue » rencont|

re les

valeurs de la « communication »,

cela donne un «Teckn

'ensemble de 'équip
Tecknicom® est fiere d

valeurs et s’engagé a
s'en détacher.

jssu du 97 &, unete
(« relatif @ und
industrieux; .

tékhné (« art, n

icom® ».

e
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ne jamais
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Gamme de films muraux
Avery Dennison” MPI" 8000

Pour une décoration murale rapide, personnalisable et créative

La gamme de films muraux (Wall Film)

d’Avery Dennison permet une flexibilité dans la
création méme pour les projets d’habillages imprimés
de murs les plus ambitieux, avec trois nouvelles
textures, une pose rapide et une imprimabilité
performante et fiable.

Découvrez un nouveau spectre complet de possibilités

ot (hie L0

A AVERY
DENNISON

Inspired Brands.
Intelligent World.™
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